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creazione delle condizioni affinché le PA 

possano eseguire il  le proprie transazioni 

di acquisto digitalmente a partire da 

ottobre 2018

100%  di transazioni di 

acquisto e negoziazione in 

modalità digitale

digitalizzazione dell’intero 

processo “procure-to-pay”

digitalizzazione dell’intero ciclo degli 

acquisti della PA mediante la realizzazione 

della necessaria interoperabilità tra i 

diversi sistemi/attori che intervengono nelle 

varie fasi delle procedure
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Il Piano nazionale di eProcurement

Obiettivi & RoadMap



Le linee di intervento del Piano

1 Digitalizzazione procedure di acquisto e 

negoziazione

2 Interoperabilità tra sistemi/dati coinvolti

3 Supporto al cambiamento



1

Programmazione

Catalogo

Catalogo Sourcing

Gestione 

Contratti

Gestione 

fatture e 

pagamenti

Public 

Procurement

Digitalizzazione delle procedure di acquisto e di 

negoziazione per beni, servizi e lavori utilizzando al meglio 

le tecnologie ICT disponibili e tenendo in considerazione:

 Aggregazione della domanda e centralizzazione della 

spesa 

 Coordinamento e collaborazione tra i Soggetti 

Aggregatori

 Consolidamento di un sistema “misto” pubblico/privato,

 Allineamento e coordinamento giuridico per favorire la 

digitalizzazione delle procedure 

Digitalizzazione procedure di acquisto e negoziazione



Interoperabilità tra sistemi/dati coinvolti

• Semplificazione dell’operatività degli utilizzatori 

attraverso la capacità dei sistemi interessati di 

interoperare e scambiare informazioni. 

• Applicazione dell “Once Only Principle”: 

gli operatori sono chiamati a inserire la stessa 

informazione/eseguire la stessa azione una 

sola volta nel corso dell’intero processo. 

…Scuola

Fatturazione

SPID

Data Center                    Cloud Connettività

Turismo

Pagamenti

ANPR

Public 

Procurement

ComproPA

Sanità

…

…

Italia Login

Imprese Cittadini
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Supporto al cambiamento

 Promozione degli strumenti per rendere gli utenti

consapevoli delle potenzialità del sistema

 Supporto allo sviluppo di competenze specifiche

da parte degli attori coinvolti nel piano di

digitalizzazione degli acquisti

 Generare conformità di comportamento,

funzionale a produrre una user experience

semplice per garantire una massiva

partecipazione nei tempi previsti dalla legge
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Entrata in vigore
Aprile 2018



Il Paese che cambia passa da qui.

agid.gov.it


